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OSWIADCZAM

Regulamin Promog;ji

2010/001 ,,.Dobry czas 2010”

prowadzonej przez Multimedia Polska S.A. z siedzibg w Gdyni

§1

Postanowienia ogélne

1. Organizatorem Promocji 2010/001 ,Dobry czas_2010”, zwanej w dalszej czesci Regulaminu Promocja” 2 jest Multimedia Polska S.A.
z siedzibg w Gdyni (81-341), przy ulicy Tadeusza Wendy 7/9, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy Gdansk
— Pétnoc w Gdansku, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem: 0000238931, REGON: 190007345, NIP: 586-10-
44-881, kapitat zaktadowy i faczna suma uiszczonych wktadéw wynosi: 153 189 683 PLN, zwana dalej Operatorem.
2. W Promocji moze bra¢ udziat (Uczestnik):
- osoba fizyczna, ktéra zamieszkuje na Obszarze Promoc;ji, korzysta w charakterze Abonenta z Ustugi Telefonicznej TP S.A. oraz w okresie
Promocji zawrze z Operatorem, dziatajac jako Konsument w rozumieniu przepiséw ustawy z 16 lipca 2004 r. Prawo Telekomunikacyjne
(Dz. U. 04.171. 1800 z p6zn. zm.), Umowe Abonencka o $wiadczenie Ustugi WLR w Planie Taryfowym MultiPlus 300 lub MultiPlus 1500
lub MultiPlus 1500+ dla linii analogowej, na zasadach wynikajacych z niniejszego Regulaminu Promocji, zwang dalej Umowa Abonencka
w Promoc;ji.

3. Okres trwania Promoc;ji: obowigzuje od 01 stycznia 2010r. do 31 maja 2010r., z zastrzezeniem §1 ust. 7 ponizej.

4. Obszar Promocji obejmuje miejscowosci, w ktérych swiadczona jest Ustuga WLR przez Operatora.

5. Operator zastrzega, iz z Obszaru Promocji wytaczone sa posesje, nie spetniajgce warunkdw technicznych niezbednych do realizacji Ustugi WLR.

6.  Operatorowi przystuguje prawo odmowy zawarcia Umowy Abonenckiej w Promocji, jezeli Uczestnik ma zalegtosci we wnoszeniu optat za Ustugi
$wiadczone przez Operatora.

7. Operator zastrzega sobie prawo wcze$niejszego zakonczenia Promocji, przed terminem okreslonym w §1 ust. 3 powyzej, jezeli z przyczyn

technicznych nie bedzie miat mozliwosci podtgczenia nowych Uczestnikow.
8. Wszelkie okreslenia oznaczone wielkimi literami, o ile z niniejszego Regulaminu nie wynika inaczej, majg znaczenie nadane im w Regulaminie
Swiadczenia Ustugi WLR przez Multimedia Polska S.A.

§2

Zasady Promocji

1. W ramach Promocji Uczestnik otrzymuje:
a) rabat, po zastosowaniu ktérego optata za aktywacje Ustugi WLR Operatora dla linii analogowej w wybranym przez Uczestnika Planie
Taryfowym MultiPlus 300 lub MultiPlus 1500 lub MultiPlus 1500+ wynosi¢ bedzie 1 zt;
b)  rabat, po zastosowaniu ktérego Optata za Abonament za wybrany przez Uczestnika Plan Taryfowy wynosi¢ bedzie odpowiednio:

Plan Taryfowy | MultiPlus 300 MultiPlus 1500 MultiPlus 1500+

Optata za Abonament| 59 zt 79 zt 89 zt

2. Rabat w Optacie za Abonament okreslony w §2 ust. 1b) powyzej, obowigzuje Uczestnikéw Promocji przez okres kolejnych 12 petnych miesigcy
kalendarzowych poczawszy od miesigca kalendarzowego aktywacji Ustugi WLR wiacznie. Po uptywie okresu wskazanego w niniejszym ustepie,
Uczestnik zobowigzany bedzie do uiszczania optat zgodnie z obowiazujacym na ten dzien Cennikiem Ustugi WLR Operatora.

3. kaczna kwota ulgi przyznanej Uczestnikowi w ramach niniejszej Promocji, odpowiadajgca sumie rabatéw okreslonych w §2 ust. 1-2, wynosi

401,60 zt.

Umowa Abonencka w Promocji zostaje zawarta na czas nieoznaczony.

Uczestnik, ktory w okresie obowiazywania Umowy Abonenckiej w Promocji a przed uptywem petnych 12 miesigcy kalendarzowych liczac od dnia

aktywacji Ustugi WLR, rozwigze Umowe Abonenckag w Promocji, utraci wszelkie korzy$ci wynikajace z Promocji i zobowigzany bedzie do zaptaty

na rzecz Operatora kary umownej w wysokos$ci nie przekraczajacej ulgi przyznanej Uczestnikowi, okreslonej w §2 ust. 3, pomniejszonej

o proporcjonalng jej warto$¢ za okres od dnia zawarcia Umowy Abonenckiej w Promoc;ji do dnia jej rozwigzania.

6. Operator zastrzega sobie prawo do zmiany wysokosci opfat okreslonych w Cenniku, przy czym Operator gwarantuje i zapewnia, ze powyzsze
nie bedzie naruszac¢ uprawnien dotyczacych wysokos$ci optat za ustugi telekomunikacyjne przyznanych Uczestnikowi w ramach niniejszej
Promociji.

7. W przypadku stwierdzenia zalegto$ci we wnoszeniu optat za $wiadczenie Ustugi WLR, przez okres dtuzszy niz jeden Okres Rozliczeniowy,
Operator moze zaprzestaé $wiadczenia ustug zgodnie z zasadami Regulaminu Swiadczenia Ustugi WLR przez Multimedia Polska S.A.,
a nastepnie wypowiedzie¢ Umowe Abonencka w Promocji. W takiej sytuacji majg zastosowanie odpowiednio zasady opisane w §2 ust. 5.

8. W terminie okre$lonym w §2 ust. 5 Uczestnik nie moze dokonaé czasowego zawieszenia korzystania ani zmiany Planu Telefonicznego
wybranego z pos$réd wariantéw okreslonych w §2 ust. 1b), nie moze réwniez dokonaé przeniesienia miejsca $wiadczenia ustugi do innego Lokalu
niz wskazany w Umowie Abonenckiej w Promog;ji.

9. W okresie wskazanym w §2 ust. 5 powyzej, uchyla sie stosowanie postanowienia Regulaminu Swiadczenia Ustugi WLR w przedmiocie
wygasnigecia Umowy Abonenckiej w Promocji na skutek powzigcia wiadomosci przez Operatora o utracie tytutu prawnego do Lokalu, w ktérym
$wiadczona byta dotychczas ustuga objeta Promocja.

10. Operator uprawniony bedzie ponadto do zgdania od Uczestnika kary umownej, o ktérej mowa jest w §2 ust. 5 w przypadku, gdy w okresie
wskazanym w §2 ust. 5 niniejszego Regulaminu, Umowa Abonencka w Promocji zostanie rozwigzana przez Operatora, bez zachowania okresu
wypowiedzenia, na skutek okolicznosci, za ktére Uczestnik ponosi¢ bedzie odpowiedzialnos$¢.

§3

Postanowienia koncowe

ok

-

Uczestnik akceptuje postanowienia niniejszego Regulaminu zawierajac Umowe Abonenckg w Promog;ji.

2. Regulamin Promocji jest dostgpny do wgladu w siedzibie Operatora oraz odpowiednio we wtasciwych Biurach Regionu/Biurach Obstugi Klienta,
ponadto po jednym egzemplarzu Regulaminu Promocji otrzymujg Uczestnicy Promocji.

3. Regulamin Promocji stanowi integralng cze$s¢ Umowy Abonenckiej w Promocji. W cze$ci przez niego regulowanej, Regulamin Promocji

zastepuje odpowiednie postanowienia Umowy Abonenckiej w Promocji, Regulaminu Swiadczenia Ustugi WLR przez Multimedia Polska S.A.,

a takze Cennika.

1 Plany Taryfowe objete Promocja dostgpne sa w wybranych lokalizacjach.
2 Wszystkie podane kwoty sg warto$ciami brutto (z uwzglednieniem VAT).

Oswiadczenie Uczestnika do Umowy Abonencki€j Nri ... ZANI@

imie i nazwisko Uczestnika adres Uczestnika

Oswiadczam, ze zapoznatem(am) sie z trescig Regulaminu Promocji 2010/001 ,,Dobry czas_2010", akceptuje jego postanowienia
oraz potwierdzam odbior jednego egzemplarza Regulaminu.

Wybieram Plan Taryfowy: ...

Data i podpis UCZESTNIKA: ... e

data i podpis Przedstawiciela Operatora
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